Web tracking

Google Ads et Google Analytics
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.\ Complémentarité des KPI Google

e ¥0 Analytics

Google Ads

e Les impressions e Le nombre de visiteurs
e Le tauxclic (CTR) /\ e Ladurée des sessions
e Le colt par clic u e Letaux derebond

e Le taux de transformation e Le taux de conversion

e Le codt par conversion e Ledélai avant achat
e Le chiffre d'affaires e Le chemin complet avant achat
e LeROI e Les conversions indirectes

e Associer Google Analytics a Google Ads permet de connaitre avec une
grande précision le parcours d'un utilisateur avant de faire une action
particuliére sur le site (demande de devis, achat).

e Importer les données des campagnes Google Ads dans Google
Analytics permet d'avoir une seule interface d'analyse et donc une
vision globale sur le parcours d'achat.
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